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Avant-propos

La première définition du pitch dans le  dictionnaire Larousse 
est : « Bref résumé accrocheur destiné à promouvoir un film, 
un livre, etc. Exemple : Faire le pitch d’un roman… ».

Aujourd’hui, alors que trop de communication tue la communica-
tion, la technique du pitch est devenue incontournable, justement 
parce que nous sommes sollicités par des messages de toute 
part et que nous n’avons plus le temps de les intégrer. La nou-
velle mode est même de faire un pitch vidéo, sachant qu’il aura 
bien plus de chance d’être vu qu’un pitch écrit.

La seconde définition du pitch selon le dictionnaire Larousse : 
« Au golf, balle restant sur place après l’impact… ».

C’est exactement l’effet recherché pour un bon pitch ; atteindre 
votre auditeur afin qu’il soit impacté et qu’il conserve votre mes-
sage dans sa mémoire !

Vous l’avez compris, pour un bon pitch, le trop est l’ennemi absolu 
du bien. Quels que soient les publics auxquels vous allez présenter 
votre pitch, il devra être original, impactant et surtout mémorable !

Le pitch de cet ouvrage devrait vous convaincre de le lire jusqu’au 
bout : Pitchez ! aide toutes les personnes qui s’enlisent dans les 
détails et qui ont du mal à aller à l’essentiel, il leur permettra de 
devenir mémorable de quelques secondes à quelques minutes, 
sans oublier l’essentiel !

Nous vous souhaitons plein de belles réussites avec vos pitchs. 
Puisse ce livre vous accompagner avec efficacité et vous aider à 
atteindre vos objectifs personnels et professionnels.


